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Em 2026, a Corrida Itatiaia celebra sua 102 edicao,
consolidada como uma das provas mais tradicionais do

calendario esportivo da cidade.

Reconhecida por atletas experientes e também como
porta de entrada para novos corredores, a prova reflete

\ os valores da marca Itatiaia: credibilidade, proximidade

com o publico e forte conexao com a comunidade

esportiva.
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Uma corrida interativa que
aproxima atletas e corredores amadores
dos reporteres, narradores e

comunicadores tla tatiaia.



10* EDICAO

30
agosto Nova Pra.qa da Pampulha
2026 Belo Horizonte

7.000

atletas

+10MIL

pessoas
presentes

6 HORAS

De evento
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Experiéncia diferenci
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UM EVENTO COMPLETO!
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Painéis interativos

Espaco saude
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Pértico de largada e chegada Faixa de largada e chegada




MATERIAIS

*Imagens meramente ilustrativas




A Corrida Itatiaia é mais do que um evento esportivo: é um
territorio de significados. Estar presente é associar a marca a
habitos positivos, escolhas conscientes e historias reais de

superacao, em um ambiente legitimo e de alta credibilidade.

Ao reunir esporte, experiéncia, convivéncia e visibilidade, a
corrida cria conexoes que vao além do momento da prova e
permanecem na meméria do publico. E essa combinacio de

emocao, proposito e alcance que transforma exposicao em

valor e presenca em relevancia.
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COTA PATROCINIO

Assinatura como PATROCINIO/exclusividade no segmento;

Assinatura em toda midia de divulgacio do evento (citaciao nome);
Minimo de 30 testemunhais e 90 comerciais.

Minimo de 25 posts nas redes sociais da Itatiaia (Stories e Reels).
Minimo de 20 insercoes nas Tvs dos onibus.

Aplicacio da marca no hotsite do evento; Y
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Aplicacio da marca nas camisas, bolsas dos kits dos atletas, fita da

medalha e numero de peito;
\

N
Possibilidade de inserir brindes ou materiais promocionais nos | A\l 8 ED!
Kkits dos atletas; : -

Citacoes na locucao oficial do evento; ' D Con p ’DA
/0 ITATIAlA

. ® Py A

Aplicacio da marca em toda cenografia do evento:
backdrop palco, faixa de largada e chegada, pértico
de largada e chegada;

20 cortesias de Kits da corrida.
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PROPOSTA COMERCIAL
COTA PATROCINIO

CORRIDA ITATIAIA

FORMATO PROGRAMACAO 1]2]3 5 7 10[11|12|13[ 14| 15| 16| 17| 18| 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27| 28| 20| 30| Quant:Ins | Valor Unitario Valor de Tabela Valor de Tabela
Tabela 2026 Negociado

ASSINATURA NA MIDIA DO EVENTO

Testemunhal Indeterminado 1 1(1)1 1{1(1(1|1 11111 1111 1{1(1(1f1|1|1|1]|1 30 RS 608,40 | RS 18.252,00 | RS 5.475,60
Comercial Indeterminado 1 313(3(3/3(33(3(3(3|3|3|3|3|3|3{3[3(3(3(333|3|3|3|3[3]3]3 90 RS 338,00 | RS 30.420,00 | RS 9.126,00
Post Stories Instagram 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15 RS 2.734,50 | RS 41.017,50 | RS 12.305,25
Post feed - Reels Instagram 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10 RS 3.415,75 | RS 34.157,50 | RS 10.247,25
Inser¢do 15" Midia OOH - Tvs dos onibus 11111 1{1(1(1|1 11111 1(1(1|1|1 20 RS 866,25 | RS 17.325,00 | RS 5.197,50
PATROCINIO CORRIDA ITATIAIA
COTA PATROCINIO + ATIVAGAO EVENTO (Exclusividade de segmento + aplicagdo da marca nas camisas e bolsas dos

=== 3t|etas + aplicacdo da marca na cenografia do evento + possibilidade de inseri brindes nos kits dos atletas + espago 1 RS 20.000,00 | RS 20.000,00 | RS 6.000,00
para agdes de marketing)

2

INVESTIMENTO TOTAL NEGOCIADO:
RS 48.351,60




COTA APOIO

Assinatura como APOIO/ exclusividade no segmento;

Assinatura em toda midia de divulgacio do evento (citacio nome);
Minimo de 25 posts nas redes sociais da Itatiaia (Stories e Reels).
Minimo de 20 insercoes nas Tvs dos onibus.

Aplicacao da marca no hotsite do evento;

Possibilidade de inserir brindes ou materiais promocionais nos kits
dos atletas;

Citacoes na locucao oficial do evento;

Aplicacio da marca na cenografia do evento: backdrop palco, portico de
largada e chegada;

Cortesias de 10 kits.
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PROPOSTA COMERCIAL
COTA APOIO

CORRIDA ITATIAIA

_ t.1 Valor Unitari Valor de Tabel
FORMATO PROGRAMACAO 1 3 5 7 1011|1213 14| 15| 16| 17| 18| 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27| 28| 29 | 30| QUE"E:INS alornitarto Valor de Tabela alorde Tabela
Tabela 2026 Negociado

ASSINATURA NA MIDIA DO EVENTO

Post Stories Instagram 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15 RS 2.734,50 | RS 41.017,50 | RS 12.305,25
Post feed - Reels Instagram 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10 RS 3.415,75 | RS 34.157,50 | RS 10.247,25
Inser¢do 15" Midia OOH - Tvs dos onibus 1711111 1]1(1|1(1 11111 1711111 20 RS 866,25 | RS 17.325,00 | RS 5.197,50

PATROCINIO CORRIDA ITATIAIA

COTA APOIO + ATIVAGAO EVENTO (Exclusividade no segmento + aplicacdo da marca na cenografia do evento +
A . L . ~ X 1 RS 10.000,00 | RS 10.000,00 | RS 3.000,00
possibilidade de inserir brindes nos kits dos atletas + espago para a¢des de marketing)

2

INVESTIMENTO TOTAL NEGOCIADO:
R$ 30.750,00




COTA PARCERIA

-GP—1 Insercao de produtos nos Kits dos atletas;

;I Espaco para ativacao da marca, geracao de lead
L_ra_a. e divulgacao do parceiro (custo de producao nao
incluso no projeto);

% Citacao na locucao oficial do evento;

Aplicacao da marca em toda cenografia do evento: back
drop palco, portico de largada e chegada

Aplicacao da marca no hotsite do evento.
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PROPOSTA PARCERIA
/2%

A

INVESTIMENTO TOTAL:
7.000 produtos para os kits dos atletas




./ CORRIDA
T aniaas \\\

10 ANOS




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20

